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Food Club使得不断发展的在线食品配送行业的财富实现民主自由。

它是基于应用区块链技术高效率奖励系统的强大理念，从而成为一个市场游戏规则
的改变者，为行业转型提供了前所未有的工具和机制。

Food Club作为一项颠覆性行为，将成为食品配送业以及诸如在线旅游、电子商务等
其他项目的典范。

Food Club的目标群体是一个巨大的真实世界的商业环境、土耳其在线交付市场和一
个欢迎加密资产投资的国家的普通民众——据Statista统计，截至2020年，土耳其
在加密货币投资方面排名全球第四。1

该项目的下一阶段包括使用当前可用的企业级软件进行国际扩张，针对对加密货币
和区块链等创新感兴趣的市场实现本土化经营。

Food Club代币（“FOODC”）的估值将通过进行代币供应以及全球增长的基础食
品配送业务运营产生的收入来获得支撑。

Food Club有机会成为基于稳健、高频交易和高利润率业务的优秀区块链项目，而不
是完全驻留在虚拟环境中。

摘要：什么是Food Club？

1 https://www.statista.com/chart/18345/crypto-currency-adoption/
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1.1 问题

发达国家的在线食品配送业务基本归属于大型企业，这些企业可以获得巨大的金融资
源，并建立了很高的准入壁垒。这些垄断消除了竞争，使得客户和餐馆的选择余地有
限。

到2020年底，土耳其在线食品配送市场只有一家垄断企业——Yemeksepeti.com。
2021年初，另外两个估值数十亿美元的竞争对手（Getir.com 和 Trendyol.com）也
成功进入了外卖市场。

1.2 解决方案

借助 Food Club，我们通过为客户、餐厅和快递员提供一个系统来改变该行业现象
，通过促进进入市场带来该行业的新参与者的扩张，从而在市场中引入不对称竞争。

Food Club代币旨在作为每笔交易的奖励分发给相关方。整个代币或一小部分会立即
自动分发给参与交易的最终用户、餐馆和快递员。

该模型的创新之处在于基于固定价值的传统促销奖励系统与基于区块链市场的代币之
间的差异性。

1
问题和解决方案



以下部分提供了食品技术平台的简要说明。

2.1 Food Club定义和相关方

Food Club即是一种代币，旨在促进任何在线食品配送业务的发展。

Food Club启动计划的任务：

1 - 支持业务发展的筹款活动

2 - 作为病毒式营销引擎和外卖品牌增
长的催化剂

3 - 作为一种价值媒介，将财富从既定
的垄断结构重新分配给其他各方，本质
上创造了一个生态系统

目前，Food Club代币的实施旨在加速
活跃于土耳其市场的一家特殊在线食品
配送公司——TurBit Bilisim Turizm 
Ticaret AS的发展。

为了渗透市场，TurBit Bilisim Turizm 
Ticaret AS 的业务分为两个品牌。
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2
Food Club生态系统

Yemeksis.com - 一个在线后台餐厅注册
平台，用于创造额 外的销售额和提高餐厅
的运营效率 

Yemek.ci - 一个为客户提供简化用户界面
和工作 流程的在线食品配送聚合系统
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   快递APP  厨房APP管理菜单

网站订单 呼叫中心订单

餐厅网站

 移动应用订单

图 1. Yemeksis.com 的业务模型、组件和订单流程

2.2 Yemeksis.com 平台

Yemeksis.com 是一项创新的食品技术举措，为餐饮业提供全面的软件解决方案，以
促进现有渠道的额外送货订单销售，并为供应商发展业务的复杂性提供管理。

该系统的主要目标是为餐饮企业带来额外的销售，并提供设备齐全的网站、移动应用
程序、呼叫中心和销售渠道管理系统。

该项目以软件即服务（SaaS）的形式在互联网上运行，并作为一种间接的商业模式
，通过从公司自己的网站、企业对企业对客户（B2C）商业模式产生额外的销售，向
最终用户延伸。Yemeksis.com的业务模型、组件和订单流程见 图 1.



Yemeksis.com还作为一个渠道管理系统，整合了土耳其市场上主要B2C聚合商
的订单销售：Yemeksepeti.com、Getir.com和Trendyol.com与相应的API集
成，以集中和简化订单整个周期管理流程。

与Food Club共存的初创 B2C 聚合商 Yemek.ci 也作为额外的分销（销售）渠道
完全集成到 Yemeksis.com。

在配送过程中，专门为快递人员设计的支持地理位置跟踪的移动应用程序有助于
销售渠道和厨房的时间安排、准确性和协调(图 2).
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图 2. Yemeksis.com 基于地理定位的快递移动应用
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该软件平台还通过为厨房人员提供尖端的移动应用程序来实现对订单处理、库存管理
和快递物流优化的集中管理，从而解决厨房操作的复杂且时间紧迫的流程 (图 3).

图 3. Yemeksis.com 餐厅移动应用程序
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图 4. Yemek.ci 食品配送系统网站界面

2.3 Yemek.ci 聚合平台

Yemek.ci是一个创新的用户友好型 B2C 聚合平台，服务于土耳其市场的食品配送部
门。 该网站和移动应用程序允许以最少的最终用户输入进行交易处理。 
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2.4 Food Club工作流程

Food Club代币在食品配送品牌及其相应实体之间起着催化剂的作用：一端是餐厅和
快递员，另一端是最终用户或客户。 当最终用户通过 Yemek.ci 移动应用程序生成送
餐请求时，系统会自动生成特定价值的Food Club代币，并立即将其分发给最终用户
、餐厅和快递员。 根据Food Club代币的市场价值，该价值可以采用多个代币、单
个代币或代币的一部分的形式。

代币将自动分发并添加到一个单独的钱包中 https://wallet.foodclub.ai and the 
Food Clubmobile application.

图 5. Food Club平台与 Yemeksis.com 和 Yemek.ci 的互动



根据市场波动， FOODC代币分发可能会出现增加或减少的情况，并有选择地对特定
地区、用户和餐馆进行管理，从而优化营销的渗透。

集成并优化了人工智能(AI)支持的个性化推荐引擎，以进行提供餐厅和食物推荐，以
及为可以每个最终用户提供的代币数量的战略计算管理。

FOODC代币可能会在不同阶段被销毁以维持代币价值。代币销毁的数量和时间表将
由Food Club自行决定。
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图 6. 外卖业务预测 2021 - 2022

我们预计，Food Club代币和相应的营销活动将对Yemek.ci和Yemeksis.com的基础
食品配送业务的增长产生巨大的影响。

该业务的发展将会带来收入，使FOODC代币随着时间的推移在市场上流动，并对发
行 代 币 的 价 值 起 到 稳 定 的 作 用 。 从 而 使 在 土 耳 其 市 场 运 营 的 Y e m e k . c i 和
Yemeksis.com的食品配送业务计划实现稳定增长。
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3
外卖业务预测

注册餐厅数量

注册顾客数量



土耳其食品配送市场由线上和线下细分市场组成，约60%的订单是线下订单（通过电
话拨打餐厅），其余40%的线上销售由三个聚合商占据。

截至2020年，土耳其每年在线订单达3.5亿份，其线上食品配送市场全球排名领先。

据估计，土耳其有超过15万家餐馆或食品配送商。

由于COVID-19疫情的影响，在线市场已经从习惯于在线交付应用程序和网站的新用
户发展起来，并从线下业务过渡到线上业务。然而，由于大多数顾客更喜欢与供应商
进行个人接触，线下业务仍然是食品配送业务的一个重要组成部分。

直到2020年底，土耳其外卖市场的线上部分主要由一家公司Yemeksepeti.com提供
服务，实际上是一家垄断公司，该公司于2015年被Delivery Hero以5.9亿美元收购。

2020年末和2021年第一季度，又有两家公司开始运营，以争夺该行业的市场份额—
—Getir.com（最初是一家商店运营商）和电子商务平台Trendyol.com。Getir.com
和Trendyol.com的市值分别为75亿美元和110亿美元。

Yemeksis.com和Yemek.ci在解决土耳其市场的线下（使用Yemeksis.com B2B2C模
式的呼叫中心解决方案）和线上部分（使用Yemek.ciB2C食品配送聚合平台）方面
处于有利地位。

土耳其食品配送部门的一个重要区别是，95%以上的配送工作由餐厅人员完成。在发
达国家，线上交付公司通过交付服务提供商(DSP-s)或自由职业者在其组织中单独组
织运输。
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4
市场与竞争环境分析
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值得注意的是，土耳其的餐饮企业必须管理厨房食品制作的复杂性以及快递员的物流
优化。在许多餐馆，这一过程要求在高峰期（中午和晚上）通过关闭优先级较低的销
售分销渠道来分配给具有优先级的销售渠道。

由于这些生产和物流瓶颈，重要的是用Food Club代币奖励来激励餐厅和送货人员，
以确保Yemek.ci聚合平台中优质餐厅的菜单持续可用。

Food Club的奖励模式将同时以同步的方式促进前端用户数量的增长（Yemek.ci）和
后端（Yemeksis.com）的系统采用。

尽管Food Club代币最初的概念是促进土耳其市场的增长，但也设想了国际扩张，下
一阶段是在邻国和欧洲、中东、非洲和亚洲实施食品配送品牌。根据筹款活动的成功
和土耳其市场外卖生态系统的发展，其他品牌将于2021年底在多个国家同时推出。

在过去的20年中，外卖业务一直在稳步增长，并且在几乎每个国家/地区的疫情期间
都得到了显著的推动。除了这一趋势之外，到2030年2，所谓的“幽灵厨房”商业模
式（只用来制作外卖食品的烹饪设施）预计将达到1万亿美元的全球市场，这将由
B2C和B2B2C软件解决方案提供支持，例如Yemeksis.com和Yemek.ci。

2  https://www.restaurantdive.com/news/ghost-kitchens-global-market-euromonitor/581374/
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Food Tech项目的软件开发已经完成。该系统功能齐全，已为业务增长阶段做好准备
。该系统目前正在运行实时商业交易（在Yemeksis.com部分），软件套件已完成，
并配有响应迅速的网站和IOS和Android的移动应用程序。

业务的运营部分也为下一阶段的扩张做好了准备，伊斯坦布尔和安塔利亚已经有一定
数量的客户经理和签约餐厅。

图 7. Food Club路线图和里程碑
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Yemeksis.com 软件开发

Yemek.ci 软件开发

招聘人员

签约餐厅

Food ClubToken 软件开发 

Yemek.ci 上线

1 000 注册餐厅

100 000 注册顾客

3 500 registered restaurants

International expansion

1 000 000 注册顾客

40 000 注册餐厅

5 000 000 注册顾客



有效的数字营销活动将促进该项目发展，并在未来18个月内达到图7表格中列出的里
程碑。

该项目国际扩张的市场优先级将根据以下标准确定：Food Club社区的形成、市场规
模、新技术的采用、竞争和监管框架。

请注意，上述里程碑仅供参考，不构成Food Club、其管理人员或其运营团队的任何
具有约束力的承诺
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Food Club代币创建

Food Club将在以太坊平台上创建一个ERC20标准代币（“FOODC”），并将此类
代币发行到以太坊钱包。 

Food Club代币分配

Food Club发行1,000,000,000个代币
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6
Food Club代币发行

。或250,000,000用于代币发行。

或200,000,000将在未来2年内使用，作为最终用户、餐厅和快递的奖励，
鼓励用户邀请他人。

或100,000,000保留给团队和一些利益相关者。ITO之后还有3个月的锁定期
。之后，适用每月销售限额。对于团队奖励，从上任第一天开始的24个月内
，每季度发放一次代币奖，为期2年。

或50,000,000预留用于营销、用户获取和其他需求。

或50,000,000为顾问保留。在ITO之后，这些代币还有6个月的锁定期。

或350,000,000保留供未来公司使用。

25%

20%

10%

5%

5%

35%



预留代币，占总量的35%，将按以下方式使用：

● 如果项目增长高于土耳其市场的预期，在国际扩张中的使用

● 为了向生态系统更积极或更长时间地分配代币奖励，需要分配超过2亿个代币

● 在业务增长模式需要法定货币费用（营销、人员等）的情况下进行额外筹款

有几种方法可以持续管理，以实现Food Club代币的最佳估值：

1 - 我们计划将每月预算分配为食品配送业务整体营销预算的一个子部分，用于向最
终用户、餐馆和快递员收集发出的FOODC代币。假设是，大量排放到生态系统的代
币将被清算为法定货币或其他主要加密货币，因此需要从市场上回购。预计发行到生
态系统的代币中的重要部分将保留在用户帐户中，从而有效地减少流通中的FOODC
代币数量。

2 - 随着食品配送业务的增长，相关公司的价值将根据收入和息税折旧摊销前利润倍
数形成，与在线食品配送业务的其他主要参与者保持一致。我们可以通过出售这些公
司的股权，将投资作为私募，并将部分收益用于从市场上回购更多的代币。

  公开发售
  生态奖励
  团队
  营销
  顾问
  项目储备

Food Club代币分配

17

20%

10%
5%

5%

35%
25%



资金分配

Food Club 计划在 2021 年 8 月初从 UNISWAP 开始的 12 个月内通过多个交易所的
代币发行筹集 10,000,000 美元。为此目的分发的代币总数为 2.5 亿。

此外，2 亿个代币将作为奖励分发给客户、餐馆和快递员，以在 24 个月的时间范围
内实现最佳业务增长。 

如果筹款超过计划的1,100万美元，该资金将用于在土耳其市场上更积极地实施业务
计划，并更快地启动食品配送业务的国际扩张。
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  营销和用户获取
  产品开发、团队招聘
  合规税和其他用途

Food Club代币发行
收益分配

40%

40%

20%的收益将用于营销、获取用户等。

的收益将用于产品开发、团队招聘
、网络基础设施。

的收益将保留用于合规、税收和其
他用途。

40%

40%

20%
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7
团队

Bulent Aydin是IATI的联合创始人兼首席执行官，IATI是一家活跃于土耳其市场和全球的先
进旅游技术公司，在2020年7月版《财富500强土耳其》杂志中排名第99位。Bulent Aydin
毕业于土耳其顶尖大学之一的Boğaziçi大学，获得计算机工程学位。为了在1994年被
Boğaziçi大学计算机工程系录取，他在大约150万名土耳其全国大学考试中排名第253位。
Aydin先生还于2000年获得了Tampa大学的工商管理硕士学位。从2000年起到2003年，他
在马萨诸塞州波士顿的Parametric Technology Corporation担任软件工程师，2003年至
2012年，他在Tez Tour担任财务、信息技术和人力资源总监。Aydin先生在软件开发、财务
和管理方面拥有丰富的经验。

Bulent Aydin
CEO

Burak Akpınar目前是IATI的首席商务官(CCO)。他在服务行业以及市场营销、管理、业务
规划、电子商务、销售和销售管理方面拥有丰富的经验，并具有国际业务经验。Akpınar先
生毕业于Bilkent大学（酒店管理与旅游），并参加了美国酒店与住宿协会(AHLA)的教育计
划。从1998年到2004年，他担任土耳其安塔利亚皇家度假酒店的总经理助理。从2004年到
2012年，他担任安塔利亚Eray Tour的总经理。

Burak Akpınar
CCO
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TugayÖzdemir目前是IATI的业务发展总监。他于2016年毕业于Akdeniz大学，获得旅游管
理学位。他在IATI之前的工作经历包括2015年在土耳其领先的旅游门户网站Tatil Sepeti担
任运营专家，以及2016年在西奥多罗斯福梅多拉基金会（美国北卡罗来纳州）实习。
Özdemir先生在IATI的四年中获得了丰富的经验，在与运营、数字营销、规划、招聘等相关
的各个部门工作。

Tugay Özdemir 
Business Development Director

Kamil Ahıskalı擅长多渠道广告、电子商务搜索引擎优化、数据科学、分析和业务开发。他
目前是IATI的数字营销总监。Ahıskalı先生于2004年至2007年就读于土耳其顶尖学校之一
的Orta Doğu Teknik大学，学习电气和电子工程。他于2007年至2009年就读于伊斯坦布尔
大学，期间学习了国际商务、贸易和商业。

Kamil Ahıskalı 
Digital Marketing Director

Rafi Rafioğlu目前是IATI的首席运营官(COO)。他于1993-1998年就读于Boğaziçi大学，毕
业于计算机编程系，并在2015-2017年期间获得了安塔利亚Bilim大学的工商管理硕士学位
（MBA）。Rafioğlu先生于1999年至2002年在Garanti银行担任高级软件工程师。从2002
年至2004年，他在伊斯坦布尔的Fintech担任高级软件开发工程师。经过五年的软件开发，
他在Tez Tour运营总监的关键角色上工作了六年多，Tez Tour是服务于俄罗斯和独联体国家
以及作为目的地国家土耳其的领先的旅行社。

Rafi Rafioğlu
COO
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Ivan Kovalenko自2016年以来一直是IATI的数字营销专家。他拥有白俄罗斯国立技术大学
的商业、管理和营销学士学位，于2000年至2005年期间就读。通过在IATI的职业生涯，
Ivan在分析数据集和优化B2B、B2C和B2B2C等各种商业模式中的多个品牌的数字营销渠道
方面获得了专业知识。

Ivan Kovalenko
Data Scientist

Yusuf Taştan自2017年起担任Aerobilet.com（IATI的B2C品牌）的品牌总监。从2014年到
2017年，他担任IATI的业务发展总监，为优化现有部门以及合并欺诈控制和声誉管理等新
部门做出了贡献。在IATI工作之前，他在2011年至2013年期间担任MTS Globe的飞行运营
经理。他的教育和学习包括Anadolu大学的工商管理和管理以及Mersin大学的旅游和旅行
服务管理。Taştan先生精通英语和俄语。

Yusuf Taştan
PR Director

Tamer Yılmaz曾在多个项目、电子商务和旅游技术领域担任设计负责人，对区块链技术有
着浓厚的兴趣。他已经设计和编码数字产品15年。他的兴趣在于解决设计问题和创造愉快的
用户体验。自2016年以来，他一直担任IATI的设计经理，并于2012年至2016年担任
Web/UI设计师。他从2010年至2012年担任Tez Tour的网页设计师。他拥有Mersin大学的
工程学学士学位。Yılmaz先生目前专注于通过快速、易于使用和可扩展的区块链应用程序优
化食品技术。

Tamer Yılmaz
Designer – Front End Developer
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EnginŞahin是IATI的软件开发人员和团队负责人，他已经在那里服务了8年多。从2009年到
2013年，他是OTI Holding的软件开发专家，在那里他开发了基于Web的多层B2B和B2C系
统。从2008年到2009年，他是Oradata信息学院认证项目的Java软件讲师。从2007年到
2008年，Şahin先生是Environmental Techtonics Corporation的软件工程师。他还曾在
TOBB ETU经济与技术大学（2007-2011）和巴斯肯特大学（2000-2005）任教。他拥有
TOBB ETU的计算机工程硕士学位。EnginŞahin已获得BGA Information Security Inc.于
2019年5月颁发的Pentest Expert Training(LPT)认证和许可。

Engin Şahin
Lead Blockchain

作为一名软件开发人员，Emrah Ar拥有10多年的开发、技术管理经验，拥有从设计到实施
和集成的完整项目生命周期。他的专长是编码、应用程序设计、明确的体系结构和成功的项
目领导能力，其特点是具有高度的激励能力和提升团队精神的能力。他的专长包括Java 
J2EE、Spring、企业设计模式与架构、数据库设计、IOS/Android开发、Flight、Vue.js、
Php和Laravel。Ar先生目前是IATI的高级软件工程师和开发团队负责人。2013年，他是
CHK Technologies的高级软件开发人员。2012年至2013年，他是Teleses Telekom的软件
开发商。他拥有Kadir Has大学的工程和计算机工程学士学位。

Emrah Ar
Software Architect
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Ismail Karakaş现任IATI运营经理，自2013年以来一直在IATI工作。他的专业知识包括管理
呼叫中心服务和组织流程，及时解决复杂问题，以及在不同国家的IATI合作伙伴之间提供跨
国协调。他的教育包括Anadolu大学的公共行政研究（2012—2017）和Akdeniz大学的旅
游管理（2008—2012）。

Ismail Karakaş
Operations Manager

Halük Yelten自2018年以来一直担任IATI的财务经理。他在财务部门的职责包括与IATI在不
同国家的合作伙伴就财务事务、现金流管理和应收账款管理进行协调。在财务部门工作之前
，他还在IATI从事过各种需要分析和定量技能的基于运营的项目。Yelten先生曾在TOBB 
Ekonomi ve Teknoloji大学接受教育（2012-2017年）。

Haluk Yelten
Finance Manager
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8
顾问 

Brad Yasar是一位企业家、投资者、导师和顾问，在全球范围内专注于区块链和创新技术。
在过去的30年里，他构思并带领几家公司走向成熟。Brad目前是首屈一指的去中心化全球
银行平台EQIFI的首席执行官。他还是Beyond Enterprises的创始人，为所有区块链实施和
开发阶段的项目提供战略和技术领导、咨询和支持。

作为区块链投资者联盟(BIC)的联合创始人，分配给区块链/加密货币项目的资金超过50亿美
元，Brad参与了数十次成功的众筹，自2016年以来从数十万投资者那里筹集了数十亿美元。

Brad Bulent Yasar

Jason是移动业务、区块链、数字营销、人工智能和ERP相关业务的连续创业者和顾问。他
是ICA（国际共识协会）的联合创始人。在加入ICA之前，他是Oracle、Systex、Chidopi和
iSoftstone等多家企业公司的正式经理或副总裁。

自2018年以来，他一直担任加密项目顾问和区块链专家。他曾为多个项目提供咨询，包括
Avalgon、PointPay、MLGC、GoRecruit、PlayGame、IOTW、NHCT、VIHOR、
BitRewards、DateCoin、USAT和EVENFUND。
Jason Hung在管理业务、咨询、研发和IT方面拥有20多年的良好业绩记录。

Jason Hung



Timo Trippler是一位具有金融科技和保险科技行业背景的ICO顾问和企业家。他是金融市场
和风险管理方面的专家，在金融交易方面拥有12年的经验。他为各种成功的ICO项目提供建
议并管理多个加密基金投资组合。

自2015年起从事区块链领域工作，指导过大量各类ICO。

他参与了许多ICO和其他项目，例如：AirPod、Loyakk、Faxport、Welltrado、
Inclusivity、Centareum、Place To Rent、Energy Premier、WeiCrowd、Med-O 
Network、Vegan Nation、USAT、Tokenchanger、Autorize、Styxr,U Run It等等。

Timo加入了Food Club的顾问团队，将为Food Club的全球募资以及未来的项目孵化和众筹
领域提供专业指导。

他利用自己的商业网络从机构投资者、家族办公室、风险投资和私募股权公司筹集资金。他
目前与全球300多家机构投资者有联系。他前往区块链峰会和会议，以满足新的投资者，并
扩大他的筹款网络。

Timo Trippler

加密货币爱好者、ICO顾问和投资者。我是投资者团体的一员，熟悉交易和挖掘加密货币。
我确实在互联网营销方面拥有广泛的经验，但自几年前以来，我已将全部精力转向加密货币
市场。

让我兴奋的不仅是我们赚钱的机会，而且这次身边的人也能创造改变生活的财富。

比特币不仅仅是数字货币。这是意识的转变。让我们离开古老的银行系统，它只会让后面的
大玩家受益，为每个人带来更多的自由。

我只是喜欢区块链技术可以做的事情。有这么多令人惊叹的项目，它们所做的事情将对我们
的世界产生持久的影响：从事太阳能、绿色能源、供应链优化的公司......我都可以继续下去
。我给你的建议是：如果你还不熟悉加密货币，请上youtube、twitter、discord并尽可能
多地了解它。

Richard Trummer
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这份文件，也称作"白皮书"，介绍了以太坊平台上的Food Club和Food Club代币（
"FOODC"）。

这份文件是公开发布的，仅用于发布以太坊项目Food Club，目前的发展愿景（可能
在将来发生变化），并征求开发社区的意见。而并不作为一个有约束力的承诺或合
同。这份件不是出售代币的要约，无论是针对证券或其他类型，也不是购买代币的
要约。文件中的所有陈述均符合适用法律的相关条件。

虽然我们计划实现这一愿景，但同时，这取决于相当多的因素，并同时受到许多风
险的影响。从而影响Food Club的通过和实施，或者只能实现其中部分愿景。我们不
保证、代表或承诺白皮书中的任何声明，因为一切只是基于我们当前现有的信念、
期望和假设，由于将来可能发生各种意想不到的事件，从而无法做出保证。同时由
于监管行动的追效力，我们同样无法保证平台或代币在任何特定司法管辖区的合法
性。

Food Club代币不是证券，在公司中不持有任何权利。我们必须按照有关司法管辖区
的法律经营我们的业务。因此，Food Club代币可能不会立即在某些国家/地区生效
。请知悉，我们计划努力实现白皮书中描述的所有愿景，但无法得到保证。区块链
、现有技术和数字资产市场的各方面发展仍然相对较前卫，并将面临许多挑战、竞
争和不断变化的环境因素。随着Food Club的发展，我们将始终努力更新我们的社区
，以应对这些挑战。
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网站链接
 Food Club主页    www.foodclub.ai

 Yemeksis 主页     www.yemeksis.com

 Yemekci 主页      www.yemek.ci

社区频道
 https://www.instagram.com/foodclub.ai/

 https://twitter.com/Foodclub_ai

 https://www.reddit.com/user/foodclub_ai

 https://www.quora.com/profile/Foodclub-ai

 https://www.linkedin.com/company/foodclub-ai

 https://t.me/foodclub_ai

 https://www.facebook.com/Food-Club-100236302217095

 https://medium.com/@foodclub.ai
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